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PROMOCJI

v Szanowni Panstwo,

Z szansy zabrania glosu na tamach miesi¢cznika ,,Zamoéwienia Publiczne Doradca” korzystam

z najwig¢ksza przyjemnoscia. Czasopismo i jego wydawca Wydawnictwo ,,PUBLICUS” sq od lat dobrze
znane wszystkim pracownikom i partnerom Fundacji Promocji Gmin Polskich oraz jej magazynowi
—,,GMINA". Wspdélpracujemy ze sobg, z obopdlng korzyscia, od wielu lat. Przykladem niedawnym
—realizacja projektu ,,Zielone Zaméwienia Publiczne”, dzicki ktéremu kilkuset samorzgdowcow

z calego kraju skorzystalo z mozliwosci szkolenia na fundacyjnej platformie e-learningowej wzbogacito
swoja wiedze¢ o tak wazne dzi$, ekologiczne uwarunkowania i aspekty zarzadzania i gospodarowania
publicznymi Srodkami.

To i wiele innych wspélnych i dobrych doswiadczen, sktonito obu partneréw do zadeklarowania woli
znaczacego rozszerzenia wspoélpracy: programowej i organizacyjnej. Jej efekty powinny by¢ widoczne
juz od nowego — 2011 roku, na tamach obu wydawnictw: ,,Zaméwienia Publiczne. Doradca” oraz
,GMINY”, a przede wszystkim w postaci wspoélnie przygotowywanych i realizowanych wspoélnie
przedsiewzi¢¢ programowych — szkolen, konferencji, wydawnictw, konkurséw itp. Ten sojusz jest dzisiaj
—jak sie wydaje — potrzebny i przydatny obu stronom, a co istotniejsze powinien zosta¢ pozytywnie
odnotowany przez Srodowisko samorzaddéw terytorialnych, stowarzyszenia, instytucje i organizacje
bliskie samorzadom.

Doswiadczenia i dorobek Fundacji Promocji Gmin Polskich, zaprezentowany i dostgpny w duzej
mierze w treSciach przekazanych w magazynie ,GMINA”, dowodzi jednoznacznie, ze dla wszystkich
jednostek samorzadu terytorialnego sprawq najwazniejsza byly, sq i bedg zawsze Srodki finansowe
na rozwoj lokalny i regionalny, na nowe inwestycje, na modernizacj¢ infrastruktury komunalnej

w miastach i gminach. Wiedza o mozliwosciach pozyskiwania tych srodkéw, efektywnym i wolnym
od nieprawidlowosci nimi gospodarowaniu jest niezb¢edna, poszukiwana, wymaga statego
wzbogacania. Eksperci w tej dziedzinie, skupieni wokdt wydawnictwa ,,PUBLICUS” i miesi¢cznika
,Zamoé6wienia Publiczne Doradca” naleza do najlepszych w kraju. Fundacja Promocji Gmin Polskich
legitymujgca si¢ 17-letnig dzialalnoscig dysponuje z kolei sprawdzonymi instrumentami docierania
do jednostek samorzgdu terytorialnego i pracownikéw administracji publicznej w calym kraju. Nasza
wspolpraca otwiera nowe perspektywy i moze stworzy¢ nowg, atrakcyjng dla naszych czytelnikow

i partneréw jakosc.

Warunki dzialania i wspoipracy bardzo szybko si¢ zmieniajg. Nowoczesne, elektroniczne zwlaszcza
formy upowszechniania wiedzy, umiejetnosci i promowania dobrych praktyk coraz lepiej uzupelniajq
tradycyjne instrumenty wymiany doswiadczen, wiedzy i umiej¢tnosci. Wspoélnie skuteczniej bedziemy
mogli przygotowac oferte zgodna z oczekiwaniami naszych odbiorcéw i Panstwa potrzebami. Jest

i bedzie ona otwarta dla wszystkich i dla kazdego, komu zalezy na dotarciu do samorzaddw, ktére juz
w styczniu 2011 r., po wyczerpujacej kampanii wyborczej, przystepuja do realizacji zadan w nowej,
4-letniej kadencji.

Wyrazam przekonanie i nadziej¢, ze nasza SciSlejsza wspolpraca przyniesie w tej kadencji pozytek

wszystkim, ktérzy beda z niej korzystac.

Adolf Reut
Prezes Fundacji Promocji Gmin Polskich




